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Introduktion

VARUMARKESPLATTFORMEN

Syftet med att utveckla en gemensam identitet
ar att starka, tydliggéra och kommunicera Mald
som destination. Detta hjdlper oss att géra ratt
prioriteringar och hdlla styrkursen.

Varumérkesplattformen &r det verktyg som hjalper oss att
definiera kdrnan i varumérket och hitta ett foJkusomréde.
Varumérkesplattformen fungerar som katalysator for
utveckling och skall kunna omsattas i alla beréringspunkter.

Med beréringspunkter menar vi alla delar i varumarket
som besdkare kommer i kontakt med i form av miljger,
produkter, kommunikation och service. Dessa delar maste
understédjas av de bakomliggande processerna sdsom
kompetens, varderingar, delad vision och arbetsmiljser.
Viktigt fér inneh3llet ar att det sarskiljer vad som ar unikt
och bygger vidare p3 platsens betydelsefulla skillnad.

Vad dr unikt och hur kan vi skapa ett

konkurrenskraftigt erbjudande fér boende,
besokare och foretagare som kan stérka
Malas varumdirke? Vilka positiva virden enar
Malaborna och vad ska kommuniceras mot
omvdrlden?




Introduktion

VARUMARKESARBETET

Malés varumérke bér genomsyra all
verksamhet som méter géster och bosatta

inom kommunen. Varumérkesskapandet ér en
forandringsprocess som kommer att f& inverkan
p4 turistiska produkter, samhadllsservice,
attityder, interna processer och kommunikation.

Varumérkesarbetet innebér inte att skapa n&got helt
nytt. Mald har redan faktiska fysiska férutsattningar,
historia och kultur som gér att basen fér varumarket
redan finns. Utmaningen ligger i att identifiera och
forstarka befintliga varden, styrkor och egenskaper och
kombinera dessa pé ett nytt satt och addera nya varden.

Varumérket Mal§ &r inte en geografisk plats knuten

till centralorten. Varumérket Mal3 skall st& fér den

totala upplevelsen av kommunens alla byggstenar som
tillsammans skapar en unik karaktar och sméalter samman
till en attraktiv helhet. Grundtanken bygger p8 att

Mald fungerar som ett “paraplyvaruméarke” som skapar
sammanhang och nytta fér de mindre byarna. Byarna har
alla unika karaktarer och fungerar som viktiga byggstenar
for den sammantagna bilden av Mal&.

VARUMARKET INIFRAN OCH UT

UNDERVARUMARKEN

PROFILBARARE

PROFIL




Introduktion

VKLKOMMEN TILL MALZ!
ROSTER OM MALA

"Framtidens malgrupper
dr smabarnsfamiljer och
nyféretagare som far Mala att
leva upp igen. ”

“Vi ska locka fram och utnyttja
det som finns i dagsldget. Gréva
déir vi star”

“Framtidens besokare dr
internationella besckare,
hemvandande Malabor,
nyinflyttade och lokala bor.
Slcikt och vénner som kommer
pa besok”

"Att lata barnen ha roligt dr lisa
for sjéilen”




Introduktion

VALKOMMEN TILL MALA!
UPPLEVELSE OCH SCENARIOS

Hur kan den framtida totalupplevelsen
-visuellt, emotionellt och funktionellt- leva upp
till de varden Malé vill férmedla?

Hur kan varumdarket upplevas, levas och fyllas
med innehdll fr att p& bésta sdatt beméta
framtidens malgrupper?

| féliande scenarios beskrivs hur Malé skulle
kunna upplevas och na en starkare position
inom olika omraden samt exempel pd méjliga
férandringar/utnyttjande av befintliga resurser
for att méjligjéra detta.

“BARNENS MALA”

Att utveckla fér de barn och ungdomar som finns pé
orten gynnar dven turismen. Malg dr ett tillgangligt
familjedventyr pd lagom avstdnd. Mellan fjéll och kust
att beséka ofta. Ett prisvért, bekvimt och ndra alternativ
som erbjuder alltifrén skid&kning, naturupplevelser,
spdnning, till god mat och roliga aktiviteter som inte
kostar skjortan. Barnens och ungdomarnas Mald
kombinerar de enkla naturnéra aktiviteterna med det
moderna och uppdaterade. Tekniken och detaljerna ér
vél integrerade och férhéjer upplevelsen av naturen.
Malé inspirerar barn och ungdomar att upptdcka skog,
berg och sjé.

Grundférutsittningarna sdsom toaletter, matstéllen,
grillplatser, bra boendeformer: camping, hotell, stugor ar
uppdaterade, tillgingliga och frascha &ret runt i Mala.
Uthyrning och utldning av utrustning av olika slag
tillgangliggdr utbudet och de olika aktiviteterna.
Flytvastar, fiskespon och batpool majliggsdr aktiviteter
runt sjdparken. Uthyrning av cyklar: stora cyklar, sm&
cyklar och karror férenklar upptackandet av Mal3 for
besckare.

Framtidens Mal erbjuder en méngfald av enkla
naturnara aktiviteter &ret runt. Aktiviteter fér alla
aldrar som tillgodoser barnen p4 allas niva. Tjamstan
och vattnet &r viktiga knutpunkter. Sommartid finns
MTB-bana och Wildkidsomrdde samt méjligheter till
klattring runt bergspartiet. Omrédet langs karleksstigen
och sjéparken erbjuder platsunika, inbjudande och
roliga gungbrador, klatterstallningar och gungor. “Gung-
gungbradan” skapar kébildning. Fér de allra minsta
finns sandl&dor och cyklar. Lekplatsen drar till sig alla
besokare séval som dagis och fritids. Sjéparkens bryggor
ar vélanvénda av de fiskeintresserade barnen. Vintertid
ar snéparken en given knutpunkt fér lek och aktivitet.
Utbudet tacker in behovet fér alla &ldrar. Lekland och
pulkbacke fér de minsta. Aventyrsbana och hopp-park
med olika aktiviteter fér de lite - och mycket &ldre.

Geologi, tré och gruvindustrin &r dven centrala fér
Barnens Mal&. Runt omkring i byarna finns massor att
ldra om spannande mineraler och naturtillgéngar. Dessa
upplevelser bidrar med ett naturligt och rotat intresse
hos barnen samt drar skolklasser fr&n hela lanet.

Inomhusaktiviteter i ett ge mensamt aktivitetshus ar
efterfrdgat och skinker en trygghet for foraldrar. Har
finns sportaktiviterter sdval som bad och lekrum. P&
loven anordnas disco och faciliteter fér vernattning och

kak.

Det framtida Mal& har en stark position inom
idrottsturimen och drar barn och ungdomsgrupper fréan
hela lanet under &rets alla lovveckor.




Introduktion

VKLKOMMEN TILL MALZ!
“DET AKTIVA MALA”

Hélsa och aktivitet dr grundldggande for ett friskt

och héllbart samhdlle. Miljén i mald skapar unika
férutséattningar fér rekreation i vardagen. Hér finns de
okomplicerade tillgéingliga alternativen fér motion som
nyttjas flitigt av boende s@vél som besékare.

Miljén inspirerar till rérelse genom bra underhll,
skyltning och ljussattning av promenadstrak, jogging
och skidspéar. Det &r fort gjort att springa ut pa en
motionsrunda.

Spaavdelningen pé& hotellet ger unik fér orten alternativ
behandling och nyttjas flitigt av m&nga, mestadels,
kvinnliga Mal&bor. | Mald méts man ute med hunden och
joggingspéren eller vid utegymet i sjéparken.

Det hilsosamma Mald gér sig pdmint genom friska
méanniskor, den mat som serveras och hela samhallet som
stolt visar upp hur skogen nyttjas till rekreation. | byarna
erbjuds bra orientering och publikdragande evenemang
i halsans tecken. Den enkla men profilbarande bastun i
anslutning till berget med det stora panoramafénstret
syns tydligt och skapar ett konstant sken ver samhéllet
genom Mal8bornas flitiga nyttjande.




Introduktion

VALKOMMEN TILL MALZ!
“DET GASTRONOMISKA MALA”

Den framtida matkulturen i Malé ér viktig sdvdl

fér boende som fér besékare. De internationella
besckarna letar efter lokala specialiteter och exotiska
matupplevelser. Den Visterbottniska matkulturen &r

vida kénd med ménga intressanta rétter och rdvaror.
Aven den samiska mattraditionen erbjuder en rad
spdnnande och unika rétter. | Mald finns ett brett spann
av gastronomiska alternativ; alltifrén enklare “streetfood”
inspirerade matstdllen med lite enklare fértecken till fine
dining/ restaurangupplevelser av det exklusivare slaget.

Det finns dven flertalet smé lokala varumarken med
traktens producenter som tillhandahéller ett sortiment
av lokala/ regionala r&varor som besékare/ boende kan
&tnjuta och tillaga p& egen hand. Fér bestkaren ar dessa
matsouvenirer ocksd ett satt att férlanga upplevelsen
och minnas, - eller beratta historien vidare. Féradlade
réding, sik och renprodukter utifrén unika samiska
recept marknadsférs flitigt genom utbud i butiker och
restaurangernas menyer. Den grav-rékta rédingen ar vart
ett besdk i sig.

Tillganglig snabbmat erbjuds genom souvas, goda
klammor, renskav med mos, med tillhérande bjérksavs
eller lingondricka. Den samiska takeaway maten

séljs i enhetlig snyggt férpackning och fungerar som
marknadsféring for hela bygden.

Bagarstugorna ute i byarna gér standigt varma genom

en bra samordning. Information om vilken bagarstuga
som kan besdkas finns pd hemsidan eller via mobil
applikation. Nygraddat bréd frén olika bagarstugor &r ett
givet inslag i Maldbornas helgmiddag. Albertinagadrden &r
ett attraktivt beséksmal fér turisterna, men produkterna
finns givetvis tillgangliga dven i butikerna.




Introduktion

VALKOMMEN TILL MALZ!
“DET PROGRESSIVA MALA”

Geologi, skogsindustri, gruvindustri och vindkraften
dr viktiga komponenter i Malds varumérke och knyter
till sig besckare frén hela vérlden. Den internationella
atmosfdren ger Mald ett éin mer mdngfacetterat
innehdll. Féretag, affdrsresanden och gdstarbetare
(prospekterare, biltestférare, gdstarbetare) frén

hela europa erbjuds utvecklade och hégkvalitativa
konferensméjligheter och aktiviteter.

Genom nischade utbildningar och samarbeten med
hégskolor och universitet har Mald vunnit en stark
position inom geologi, trd och malm.

| orten gér sig industrin pdmind genom det som utvecklas
och byggs. De lokala révarorna lyfts fram i arkitekturen
och genom offentlig utsmyckning. Mineraler och
traprodukter ar smart integrerade, vacker nyfikenhet och
inspirerar till att lara sig mer om de lokala tillgdngarna.




Introduktion

VALKOMMEN TILL MALA!

“DET BERATTANDE MALA”

Beréttandet fungerar som en brygga mellan ménniskor
och kulturer. Berdttandet har en viktig roll i b&de
ndringslivet och politiken. Mal& har en ldng tradition av
berdttande, inte minst med alla de myter och séigner som
levandegér malés historia.

Storytelling ar ocks8 ett framgéngsrikt verktyg for att
aktivt arbeta med att férmedla det budskap och kénslan
man vill tillskriva platsen och dess erbjudande. En bra
historia &r |att att 13gga p& minnet och lockande att
beratta igen... och igen.

Berattandet om platsen, dess historia och innehall ska
ske genom alla kommunikationskanaler. Informationen
ska kunna tas in av alla cavsett, alder, fysiska
forutsattningar eller sprak. Detta &r ett satt att minska
kunskapsklyftor och 6ka férst&elsen mellan manniskor
och kulturer.




Del 2. Varumdirkesplattform




Varumarkesplattform

1. IDENTITET
VISION MALA 2020

Mala ska utgéra navet for
skogssamisk kultur och progressivt
industriféretagande. Mala ska

dven vara det sjdlvklara valet for
tillgcingliga naturaktiviteter och en
aktiv fritid, bade i ndromradet och for
internationella besckare. Viigen till
en levande, véilmaende destination
ska ga genom hogklassigt bemétande,
professionell kunskapsformedling och
hallbart utnyttjande och forddling

av naturens resurser. Genom detta
ska Mala tillféra alla, besckare saviil
som boende i orten livskvalitet och
gemenskap i vardagen.

FORTYDLIGANDE AV VISIONEN

For att uppleva det sensationella i Malds omgivning och
innehall krévs att man stannar upp och tittar en extra
géng. Mal3 kan inte konkurrera med det spektakular eller
dvervaldigande som det fjallvarlden, skargarden eller
havskustomrddena har att erbjuda.

En naturupplevelse i Mal& handlar om att utnyttja,
upptacka och komma ndrmare naturen i sin enk|Jaste
form. Det handlar om att hjalpa manniskor att umgas

enom naturen och visa upp hur manniskan och naturen
?ormat varandra i historien och hur framtida generationer
kan fortsatta upptécka, nyttja och bevara de resurser
som naturen ger.

Genom att betrakta naturen som en attraktion och den
ultimata platsen fér narhet och social gemenskap skapas
en avskild destination med levande, utatriktat innehall.




Varumaérkesplattform

1. IDENTITET
KARNVARDEN

Kérnvérdena beskriver vilka vérden som ska associeras med
varumdrket och géra Mal@ till en framgdngsrik destination.
Kérnvdrdena dr en ledande fér varumérkesutvecklingen och
hjélper oss att hdlla kursen och fatta rétt beslyt.

Malés karnvérden dr Néirhet, Tillgéinglighet, Oppenhet och
Kvalitet.

Néirhet

Mangfacetterat innehall inom ett litet
omrade.

Fér Mala betyder narhet ett, av naturen
skapat,méngé\cetterat inneh3ll inom ett litet omr&de. | Mal&
finns storslagna upplevelser i litet, enkelt format fér alla
behov i en varierande miljé av berg, skog och sj6. Narheten
skapar en trygg milj6 att uppleva, bo och arbeta i. Narheten
skapar férutsattningar fér gemenskap och utgér ramverket
for en okomp|icera§ men inneh3llsrik livsstil.

Tillgéinglighet
Léitt att hitta. Létt att anvénda.

Tydlighet, information och struktur gér innehallet l4tt att
hitta till och latt att anvdnda. Mal& som plats ar |att att hitta
till, anvénda och férstd, oavsett 8lder fysiska férutsattningar
och kulturell tillhérighet.

Oppenhet

Umgas, etablera och knyta nya kontakter.
| Mald rdder en 8ppen , dynamisk atmosfar dar miljon
utnyttjas for att umgas, etablera och knyta nya kontakter.

Et bra klimat fér natverk, arrangemang och fysiska méten
genererar samverkan, idé och kunskapsutbyte.

Kvalitet

Hallbara l6sningar och berikande
upplevelser.

Genom kunskapen om de lokala resurserna och tillgdngarna
utvecklas héllbara l&sningar och berikande uppleve%ser.
Genom att |&ta kvalitén vara vagvisare i de beslut som
fattas byggs trovardigheten. Kva%itetsbegreppet gér i%en i

alla bemarkelser och star for Kunskap, hallbarhet, hilsa och

genuinitet.




Varumaérkesplattform

1. IDENTITET
PERSONLIGHET OCH KARAKTAR

Personligheten férménskligar varumérket och ger det
sjél. En attraktiv och karismatisk personlighet &r en starkt
bidragande orsak till att en djup och ldngvarig relation
till ett varumérke kan utvecklas. Fér Mald finns den
uppenbara lénken till mentaliteten hos invénarna och de
attraktiva karaktérsdragen som férenar dem.
Manniskorna &r Malés stérsta tillgdng. De moderna,
kunniga, aktiva och gladlynta méanniskorna star i centrum
for upplevelsen av varumarket. Genom méanniskorna
skapas de ovantade inslagen och relationen med

Mald. Vardsvant, med fétterna pé jorden hjalper

representanter av varumarket till att guida, visa upp och
formedla de varden som varumarket star for.

MOTTAGANDE

1. Professionellt

Viéirldsvant och drligt anpassas
mottagandet efter allas behov och
formagor.

2. P&hittigt

Besék som ger nya, ovéintade
perspektiv.

3. Omténksamt

Mala éir en plats for alla. Alla kéinner

sig lika vilkomna.

UPPLEVELSE

1. Aktivt
Modernt, uppdaterat, kundanpassat
och tydligt

2. Gemytligt
Smaskaligt med en 6ppen atmosfér

3. Opolerat
En robust, genuin kénsla som star sig
over tid.




Varumarkesplattform

1. IDENTITET
LOFTE

Léftet beskriver vilka férdelar som varumdrket kan
erbjuda besckaren pa tre olika plan. Vad betyder “Malé -
med allt s& néira” funktionellt och emotionellt fér boende
och besékare? Vad betyder l6ftet fér besékares och
boendes krav pd sjdlvférverkligande?

Mala - med allt sa néra
Allt?

I Malé finns allt mellan fjéll och hav.
Resurserna fran berg, skog och sjé
utnyttjas maximalt och skapar en
spdnnande kombination av friluftsliv,
kultur, aktivitet och teknologi.

I kombination med nyfikenhet och en
kéinslighet mot omviirldstrender skapas
ett dynamiskt innehall som beméter
mdénniskors 6nskningar.

Ndra?

Genom tillgédnglighet och 6ppenhet
utnyttjas den unika nérheten och
skapar trygghet, gemenskap och
ndrhet mellan ménniskor.

FUNKTIONELLT LOFTE

Det funktionella lsftet handlar om vilka konkreta behov
Malé ska méta och tillgodose.

Den geografiska ytan ar liten men innehéllsrik. | Mald &r
det I5tt att hitta till och ta sig mellan olika platser, byar
och aktiviteter inom kommunen.

EMOTIONELLT LOFTE

Det emotionella l5ftet handlar om hur vi vill att
médnniskor ska kéinna nér hon eller han bessker Mald.

Narheten skapar snabbt en relation till de olika platserna
och méanniskorna som méter besékare. | Mald kanner

sig alla alltid valkomna och varje besék &vertraffar
forvantningarna. Narheten med dess rika innehéll tillfor
en upplevelse av att det hander saker hela tiden och att
det alltid finns nya sidor att upptacka.

INTELLEKTUELLT/SJALVFORVERKLIGANDE LOFTE

Det sjdlvuppfyllande [5ftet handlar om hur mald hjdlper
ménniskor att utvecklas; individuellt, socialt och
karrigrsmdssigt.

Narheten utgér en arena fér att inhdmta och dela
kunskap. Kompetensen &r stor och vardefull. Kunskapen
inom natur, kultur och teknologi bevaras, férvaltas och
vidareférmedlas genom alla kanaler.

Sjalvfsrverkligande handlar d&ven om att utveckla sig sjalv
genom andra. Narheten betyder i detta fall gemenskap
mellan manniskor. Genom att férenkla vardagen och
tillhandahélla ett sammanhang déar stress och press
forsvinner utgér narheten en bra arena for relationer.




Varumaérkesplattform

1. IDENTITET
POSITIONERING

Att gréva dér man stdr och koncentrera sig pd de egna
resurserna dr viktigt fér att hitta en unik position som &r
méjlig att férverkliga . Fér att erbjuda ndgot som st&r
ut p&d marknaden och gér skillnad mé&ste Mald erbjuda
ett omrdde som dr eftersatt av konkurrenterna och som
samtidigt &r relevant och skapar sanna mervérden for
mélgrupperna.

Mala - Levande, progressivt och
tryggt med den tillgéingligaste
naturupplevelsen och mest prisvirda,
kvalitativa servicen aret runt.

BESOKARE
Ledord:

Kvalitet enkelt, &ret runt, aktivt, spannande, tryggt,
gemenskap, prisvart.

BOENDE
Ledord:
Tryggt, tillgingligt, levande &ret runt, tid for familj,

karriar, livskvalitet, néra.

NARINGSLIV
Ledord:

Progressivt, levande, kompetent, affairsmgjligheter,

natverk
OTILLGANGLIGT
DYRT
BOSTADSBRIST

SASONGSBASERAT
DYRT
OTILLGANGLIGT

ORORD NATUR EXPLOATERAD NATUR

SASONGSBASERAT
BRISTANDE UTBUD

|NSOM".‘.AT BRISTANDE KVALITET
OTILLGANGLIGT

AVFOLKAT

LANDSBYGD




Varumaérkesplattform

1. IDENTITET
UNIQUE SELLING POINTS (UsP)

Malds usp svarar upp pé och sdkerstdller varumdrkets
erbjudande. Den ger en beskrivning av de konkreta
féreteelser som skapar mervdrde och kundnytta generellt
och specifikt for respektive mélgrupp néringsliv, boende
och besékare.

Nérheten i Mala gor det enkelt att leva.

Tiden ar den nya valutan och méanniskor uttrycker en
tilltagande kansla av standig tidsbrist. Storstddernas jakt
pé& mer kvalitetstid gdr genom halvfabrikat och tjanster.
Platser och sammanhang som férenklar vardagen, dar
de vardagliga sysslorna blir till lustfyllda aktiviteter och
ett satt att umgas blir i detta sammanhang exotiska och
unika att uppleva och bosatta sig i.

En varierande och lattillganglig milj skapar unika
forutsattningar for att umgéds genom ett varierat innehall
som tillgodoser behov fér alla &ldrar.

Genom att férenkla vardagen och
tillhandahalla ett sammanhang dér
stress och press forsvinner hittar Mala
sitt “unika forsdljningsargument”

Det geografiska laget och naturtillgdngarna har skapat
en hogteknologisk internationell kommun med ett
unikt kulturarv i en naturskén miljé. Naturen &r Mal&s
gemensamma nadmnare och skapar férutsittningar for
ett inneh&ll med manga olika anvédndningsomréden
&ret runt. Naturen skapar olika mervarden fér de olika
malgrupperna; boende, besékare och naringsliv

BESOKARE

Naturen skiftande karaktér och &rstider “mellan fjll och
hav” med berget, sjdarna och skogen erbjuder enkelt,
tillgangligt friluftsliv och majliggor ett brett spann av
naturaktiviteter. Narheten och det varierande utbudet
mojliggdr maximalt utnyttjande av tiden med familjen.
Fisket sommartid samt sndaktiviteter vintertid ar de
framsta bararna av varumarket.

BOENDE

Mald “med allt s8 nara” dar narheten till naturen
mojliggdr gemenskap med familjen. Narheten skapar
trygghet, enkelhet, en aktiv fritid och livskalitet i alla
skeden av livet.

NARINGSLIV

Kunskapen om naturtillgdngarna skapar en
hogteknologisk internationell kommun med spets pé
geologi, mineral och tr&". Detta genererar internationella
kontakter och fértroende. Naturen tas om hand och
utnyttjas och starker varumarket i alla led.




Varumarkesplattform

2. PROFIL

Malgs profil beskriver vad vi ska lyfta fram fér i
kommunikationen fér att stérka bilden av varumérket
profilen fungerar dr ett sdtt att levandegéra och
férkroppsliga identiteten fér att Sverbrygga ord och
handling. Kombinationen av dessa ger Mald dess unika profil:

Friluftsliv, aktivitet, kultur och kompetens!

Naturens varierande tillgangar har

skapat ett intressant méte mellan det
samiska kulturarvet den hégteknologiska
spjutspetskompetensen och ett rikt
friluftsliv. Mala har ett mangsidigt innehall
pa liten yta med ovéintade inslag vilket ger
dess unika profil.

3. PROFILBARARE

Profilbérarna dir det som bdr upp och stéttar den énskade
profilen och det som gér Mald unikt.

Kultur

- Skogssamisk historia, kultur och néiring.
Den Samiska Kulturen &r 3kta, naturlig och levande. Mal3
ar Sveriges sydligaste skogssameby och har i uppdrag att

forvalta den samiska kulturen. Detta utgér en viktig och unik
grund fér Malds identitet.

Friluftsliv
- Fisket och skoterlederna.
Foérutsattningarna ar unika med bra fiskevatten

samt skoterleder i varldsklass. Detta skapar starka
konkurrensférdelar.

Aktivitet
- Tjamstanomradet, idrottsturismen

Omradet kring Tjamstan och idrottsturismen stéttar och
starker Mals position som en levande och aktiv métesplats.

Kompetens
- Geologi, skog och mineral

Skogsindustrin, geologin och gruvnaringen ger en progressiv,
internationell atmosfar som knyter till sig manga unika och
intressanta kompetensomraden. Detta skapar trovardighet
mot omvérlden.




Varumaérkesplattform

UNDERVARUMARKEN

Undervarumdrken ér de viktiga imagebyggande platser,
personer, eller aktiviteter som utgér reseanledningar och
speglar varumdrkets kédrna.

BYAR

Stentjdrn
Fisket centralt med grillkta och enkla, tillgangliga
faciliteter for utflykter och camping

Ljustjérn
Fisket med réding samt kata

Laggtréisket

Jakten och fisket centralt med bra faciliteter. Bra
bétar att 18na. 3 stugor och husvagnsplats. Karaktar av
“gammskog”

Sléapptrésk
Fisket centralt med bra badplatser och
kringliggande faciliteter

Adak
Idylliskt med oaser; grillplats, skidstuga och badplatser.
Sagabiografen centralt fér Adak.

Springliden

Aktiv, modern och social by med féretagsamheten och
idrotten i centrum.

Tillganglig bagarstuga oh andra gemensamma faciliteter
for fester och sammankomster

Orienteringen central idrott.

Jakt och fiske: Stort fiskbestdnd bestdende av 6ring,

sik, gaddda, abborre, harr och gullspdngslax samt
sméviltsjakt. Bra vindskydd och eldstader méjliggér enkla
helgutflykter med snéskoter och skidor.

Roka
En by med liv




Varumaérkesplattform

UNDERVARUMARKEN
DESTINATIONER OCH ATTRAKTIONER

Tjamstan
Skidpark och framtida aktivitetsomrade fér &ret runt
aktiviteter unikt placerat mitt i samhallet.

Koppsele

Unikt naturreservat och troligtvis ett av de &ldsta
samevistena i Mala.

Gammal samisk boplats med kta och bodar.
Koppseledagen i juli fér Maldbor, hemvandare och
turister.

Hembygdsomradet

Guldleden

Viéirldens ldngsta linbana
Sagabiografen i adak
Underjordskyrkan i kristineberg
Geoexpo

Borrkérnsarkivet
Vildmarkscamp -bérje och lena

Ake lundgren - “mala - en resa fran istid till
framtid”

Dungers café
Lappstaden
Albertina gard
Lundgrens limpa
Grundndis kott
Lappland ultra
Hundspannstévling
Filmfestivalen
Skoter vm

Musik vid malan
Fiskeveckan

Samiska veckan




Del 3. Grafisk manual




Inledning

DEN GRAFISKA MANUALEN HANDLAR OM HUR VARUMARKET

SKA KOMMUNICERAS OCH UTTRYCKAS VIA DEN VISUELLA
IDENTITETEN. EN KLAR OCH ENHETLIG VISUELL IDENTITET BIDRAR
TILL EN SAMMANHALLEN, TYDLIG, KONSEKVENT OCH UNIK
KOMMUNIKATION.

Manualen innehéller riktlinjer for hur logotyp, farger, bilder,
typsnitt och grafiska element ska anvandas. Har samlas det
som &r viktigt for att sikerstalla en konsekvent hantering fér
det grafiska arbetet nar Mal& &r avsandare.

Alla situationer gér inte att forutse eller hitta regler for. Det
ma&ste finnas utrymme fér flexibilitet for att ett dynamiskt
uttryck ska kunna skapas. Ibland méste riktlinjer ¥réngés och
dessa avsteg hjalper vi er att ta beslut kring.

Om du har nagra fragor kring hantering och applicering av
det grafiska materialet tveka inte att kontakta oss.

TRUE Creative Direction & Design

Jenny Fossum
jenny@truecreative.se
M +46 (0)70 748 97 87
T +46 (0)8 21 0122

Andreas Johansson
andreas@truecreative.se
M +46 (0)73 982 24 49




Logotyp - Primar

ANVAND DENNA LOGOTYP SOM FORSTA VAL. DETTA AR HUVUDLOGOTYPEN
SOM SKALL ANVANDAS | SA STOR UTSTRACKNING SOM MOJLIGT. DEN FINNS
I TVA VERSIONER: FYRKANT OCH REKTANGEL. ANVAND DEN FYRKANTIGA

| SA STOR UTSTRACKNING SOM MOJLIGT. DEN REKTANGULARA SKALL
ANVANDAS DA DET AR ONT OM PLATS | HOJD, ALTERNATIVT DAR DEN
PASSAR BATTRE AN DEN FYRKANTIGA.

Logotypen finns i tva storlekar avsedda for att
anvandas i olika sammanhang.

Den som heter square_small i slutet &r den
minsta tilldtna storleken. Den har en bred pé
ca 24,3 mm. Logotypen f&r inte bli mindre &n
detta.

(Minsta tillatna storlek)

Logot)ér)en finns i tva storlekar avsedda for att
anvéndas i olika sammanhang.
Den som heter rect_small i slutet ar den

minsta tilldtna storleken. Den har en bred p&
éa 41 mm. Logotypen fér inte bli mindre &n
etta.

(Minsta tilldtna storlek)

Anvéand huvudsakligen den bl |ogotypen |
de sammanhang som det inte gdr att anvanda
profilfargen s& Far den anvandas som svart
eller som vit.

PMS: 100% VIT
BLACK U




Logotyp - Sekunddr

DENNA LOGOTYP ANVANDS ENDAST | SPECIELLA FALL DA DEN PRIMARA
LOGOTYPEN INTE FUNGERAR ELLER PASSAR. DEN ANVANDS AVEN DA
BAKGRUNDSPLATTAN PA DEN PRIMARA LOGOTYPEN INTE PASSAR ATT
ANVANDA. DEN KAN MED FORDEL ANVANDAS TILL TRYCK PA KLADER,
SOM BRANNMARKE PA TEX TRA OCH ANNAT. PLACERA DEN ALLTID PA EN
“REN“ YTA DA EN YTA SOM TENDERAR ATT VARA “STOKIG” FORSAMRAR
LOGOTYPENS TYDLIGHET.

@ Logotypen finns i tva storlekar avsedda for att
- anvandas i olika sammanhang.
Den som heter small i slutet &r den minsta

tilldtna storleken. Den har en bred pé ca 20
2 mm. Logotypen far inte bli mindre &n detta.

MALA ¢

%QJ a.w /3& M'M %ﬁ}wé (Minsta tillatna storlek)

Logotypen finns i tva storlekar avsedda fér att

@ anvandas i olika sammanhang.
- Den som heter liggande_sma [ i slutet &r den
minsta tilldtna storleken. Den har en bred pé
] ca 35 mm. Logotypen far inte bli mindre &n

‘Med ol 46 ndna. detta.

#of MALA

Dned il 43 ndna (Minsta tilldtna storlek)

Y AN Anvénd huvudsakligen den blé logotypen. |
ey

de sammanhang som det inte gér att anvanda

profilfargen s& f&r den anvandas som svart
eller som vit.

PMS: PMS: 100% VIT

2995 U BLACK U




Logotyp - Byarna

DENNA LOGOTYP ANVANDS ENDAST FOR BYARNA. DEN AR TILL FOR ATT
LYEFTA FRAM MALAS ALLA BYAR SOM EGNA AVSANDARE UNDER MALAS
VARUMARKE. DEN SKA INTE SYNAS TILLSAMMANS MED/SAMTIDIGT SOM DEN
PRIMARA ELLER SEKUNDARA LOGOTYPEN. VARJE BY HAR SIN EGEN VIMPEL
OCH FARG. DENNA LOGOTYP AR ENDAST TILL FOR BYAR OCH SKALL INTE
FUNGERA SOM LOGOTYP FOR ANDRA SEVARDHETER, DESTINATIONER ELLER

\ ﬁl .

MALA MALA

‘Med allh 46 nésa.

//\ Nar man arbetar med denna logotypen ar

det viktigt att inte storleken blir for liten s
att ortsnamnet inte gar att Iasa. Det &r bra att
ha detta i tanke nar ni arbetar med de har
logotyperna.

PMS: PMS: PMS:
384 U 456 U 131U

DESSA ATTA FARGER AR DE HUVUDSAKLIGA TRE EXTRA FARGER OM EN BY TILL SKALL HA EN
FARGERNA SOM ANVANDS TILL BYARNA. EN FARG EGEN FARG.
PER BY.




Logotyp - Placering

LOGOTYPENS PLACERING | FORHALLANDE TILL UNDERLAGETS YTA.

OVAN BESKRIVER HUR LOGOTYPEN FAR PLACERAS.

X MALA ok MALA

MALA A X MALA L MALA X MALA

OVAN BESKRIVER HUR LOGOTYPEN FAR PLACERAS.




Logotyp - Do’'s/Don't’s

HAR FOLJER NAGRA RIKTLINJER FOR HUR LOGOTYPEN FAR OCH INTE FAR
ANVANDAS. HA DESSA | ATANKE NAR DU JOBBAR MED PROFILEN. NEDAN
VISAS TVA AV DE LOGOTYPERNA SOM ANVANDS. REGLERNA GALLER

SJALVKLART FOR ALLA VERSIONER.

SA

ﬁ/\*“

Anvand de farger som
Ar angivna i manualen.

F oK

MALA

Placera e#' logotpen pa bagrunder med
liknande far som plattan.

Andra aldrig logotypens proportioner
varken i hgjd eﬁer bredd.

Anvand aldrig logotypen mindre an
minsta bestdmda storlek.

Logotypen far inte tack vasentliga delar
av motivet.

Bryt aldrig ut olika delar ur logotypen.
Anvand den som den &r.

Elemnten i logotypen fr inte sparas ut
for att ge genomslapp av bakgrund.




Fdarger

DET FINNS ETT ANTAL FARGER SOM ANVANDS. DESSA DELAS IN | OLIKA
KATEGORIER: PRIMARFARGER, SEKUNDARFARGER OCH BYFARGER

PMS: PMS: 100% VIT
2995 U BLACK U

PRIMARFARGER:
Detta &r huvudfargerna som anvénds fér hela profilen. Logotypen &r
alltid i ndgon av dessa farger.

PMS: PMS: PMS: PMS:
485U 525U 234 U 2935 U

SEKUNDARFARGER:

Dessa farger anvands for att fértydliga, rama in och lyfta fram
kategorier. Det &r ett fargspektra fér tex: aktivitetarnas mal,
barnens malg, samernas mald. Anvands ej pa logotyp eller pa byarnas
vimplar.

PMS: PMS: PMS: PMS:
1817 U 294 U 5415V 561U

PMS: PMS:
131U 7177 U

BYFARGER:
Dessa farger anvands for att fértydliga och lyfta framde byar som
finns i malm3. Anviands ej pé logotyp eller som sekundarfarg.




Typografi

NEUTRA TEXT AR TYPSNITTET SOM ANVANDS FOR MALA KOMMUN.
VI ANVANDER OSS AV DE SJU SKARNINGAR SOM FINNS. PA NASTA SIDA KAN
DU LASA MER OM HUR DESSA SKALL ANVANDAS.

NEUTRA TEXT
BOOK

NEUTRA TEXT
BOOK ITALIC

NEUTRA TEXT
DEMI

NEUTRA TEXT
BOLD

NEUTRA TEXT
BOLD ITALIC

NEUTRA TEXT
BOOK SC
(SMALL CAPS)

NEUTRA TEXT
BOLD SC
(SMALL CAPS)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
1234567890.,;--"*1"#€%&/()=?" "><""o@&$[[]-™~...
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz&3s
1234567890.,;;--*I"#€%&/()=?" "><""0o@&£$|[]-™~...

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890.,;--"*I"#€%&/()=?" "><" "o@£$/[]- ™"~...
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzddsd
1234567890.,;--"*I"#€%&/()=?" '><""0@£$/[]- ™~...

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
1234567890.,;;--"*1"#€%&/()=?" "><""0@£$|[]-™~...
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaas
1234567890.,:;--"*1"#€%&/()=?" "><""o@&$|[]-™~...

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO

1234567890.,:;;--"*1"#€%&/()=?" "><""o@£$|[]-™~...

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaio

1234567890.,:;;--"*1"#€%&/()=?" "><""o@£$|[]-™~...

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAA®
1234567890.,:;--"*1"#€%&/()=?" "><*"o@£$[[]- ™~...
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzado
1234567890.,:;--"*I"#€%&/()=?" "><*"o@£$[[]- ™~...

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890, ;- *"#€%8/(=?" '><" " 0@&$|[]-™-~...

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890.,:;--"*1"#€%&/()=?" "> "o@£$I[]-™~...




[ [ ] [ ]
TYPOGRAFINS OCH DESS APPLICERING ANVANDS SOM NEDAN.

ATT REKOMENDERA AR ATT ARBETA MED DESSA FORHALLANDENA NAR DET
GALLER TYPOGRAFI. SE MER | KATALOGMALLEN.

HUVUDRUBRIK:
NEUTRA TEXT
BOLD

-det aktiva valet

INGRESS: Det ar ett ganska enkelt hotel

NEUTRA TEXT . .

BOOK ITALIC som dr slitet men har charm.
Det dgs av en svensk kvinna
som heter Tina. Hon har jobbat
mdnga ar som guide pd UCPA.

Det ar viktigt att hitta en balans mellan huvudrubriken samt

ingressen. Detta &r rekommendationer och f&r anpassas vart efter
som skall produceras.

wie Det aktiva Mald

INGRESS: DET AR ETT GANSKA ENKELT HOTEL SOM AR SLITET MEN HAR CHARM.
NEUTRA TEXT DET AGS AV EN SVENSK KVINNA SOM HETER TINA. HON HAR JOBBAT
BOOK SC MANGA AR SOM GUIDE PA UCPA.

Samt Ca 6 Punkter Mer An Brodtexten. Detta Ar Rekommendationer

> Ingressen Bér Halla Ca 4 Punkter Mer An Vad Underrubriken Satt |
Och Far Anpassas Vart Efter Som Skall Produceras.

UNDERRUBRIK: SKOTERSAFARI

NEUTRA TEXT Det &r ett ganska enkelt hotel som &r slitet med

BOLD SC charm. Ags av en svensk kvinna som heter Tina.
Hon har tidigare jobbat ménga &r som guide p&

BRODTEXT: UCPA. Personalen &r i majoritet svenskar och

NEUTRA TEXT mycket trevlig. Konceptet &r valdigt likt Langley

BOOK Travel, dvs du far frukostbuffé och tre ratters
middag varje dag. P8 kvéllarna finns det en liten
bar med sjalvbetjaning pé hotellet.

SPECIAL/CITAT: Plats: Laggtrdsket
NEUTRA TEXT Hétel La Maison du Bez
BOOK ITALIC http://www.hotel-dubez.com

rekommendationer och f&r anpassas vart efter som skall produceras.
Men det &r bra att ligga mellan 8-10 pt nar det kommer till brédtext.
Ar texten 8 bér radavstdndet vara 9-9,5, dvs dkas med ett/ett och ett
halvt frén vilken grad typografin &r satt med. Lt underrubriken hélla
storleeken 2 pun%(ter mer an brédtexten.

> Rekkomendation for brédtext ar 8,5/9,5 pt. Detta &r




Element

DET FINNS ETT ANTAL ELEMENT SOM MAN KAN ANVANDA FOR ATT LYFTA
FRAM, FORTYLIGA OCH VISA INFORMATION OCH ANNAT. DESSA FYRA
ELEMENT AR: BARDEN, VIMPELN, RAMEN OCH STRECKET.

BARDEN

Barden ar ett element frén logotypen. Den
anvands fér att avgrénsa och lyfta fram olika
delar. Den anvands aven fér att rama in innehéll
som tex text i katalog, symboler, etc. Se vidare

i katalogmallen fér vidare exempel pé detta.
Barden f&r anvandas i alla kulérer. Den skall
anvandas i samma farger som &vriga delar som
finns med p& samma sida. Exempe% pa detta

ar kategorin “Barnens Mal&”. Det innebér att
b&rden f&r samma farg som den kategori dar den
exponeras.

= VIMPELN
LAGGTRASKET Vimpeln ar ett element hamtad ur logotypen
for byarna. Dessa f&r anvdndas i material for att
W lyfta fram byarna i olika sammanhang. Nar man
anvander dessa anvander man respektive bys
W farg. Desssa anvands sparsamt.

RAMEN

Ramen anvands for att markera och lyfta fram
sidor. Den kan med férdela anvandas fér att rama
in sidor i en katalog, annonser eller liknande. Fér
dessa ramar anvander man primérfarger eller
sekundarfarger. Den hjalper till att tydliggéra
kategorier t. ex “Barnens Mal&".

STRECK

Streck anvénds fér att dela in och dela av
textblock och annan information. Strecken
anvands med férdel i en katalog d& man vill dela
in olika typer och delar av information. Aven

har anvands priméarfarger eller sekundarfarger.
Strecket hjalper till att tydliggéra kategorier som
t.ex “Barnens Mal&” och de dgelar man vill lyfta
fram och avgrénsa. Tjockleken pa linjen fér inte
dverskrida 0,5 pt.




Bildmanér

| BILDER SAMSPELAR DET OPOLERADE UTTRYCKET
MED STARKA FARGER OCH KONTRASTER.

MOTIVEN FORMEDLAR NARHET, VARME, AKTIVITET
OCH GENUINITET. GENOM FOTOGRAFIER FORSTARKS
UPPLEVELSEN AV DET MYSIGA, MAGISKA MALA.

BILDKVALITET, FKRGER, LJUS OCH KONTRAST:
Fargstarka dokumentéra motiv med
materialkdnsla och taktilitet som uttrycker
autencitet, narhet och aktivitet.

SITUATIONER OCH MANNISKOR:
Autencitet, vdrme, narhet och gemenskap
formedlas genom aktiva, dokumentéra
manniskoportratt med stor koncentration
och nérvaro.




Papper

PAPPER FOR BROSHYRER OCH TRYCKSAKER SKA VARA
OBESTUKET MED EN LATT STRUKTUR/GRANG. DET AR
VIKTIGT ATT VALET AV PAPPER AR MILJOCERTIFIERAT
OCH TILLVERKAT | SVERIGE.

Vi har valt ett papper frdn munkens
designsortiment “art workers”. Det ar ett

apper som inger en naturnira, lite opolerad
Eéns|a samtidigt som det haller en bra bild och
fargdtergivning.

Papper
Munken lynx rough

Ingdr i “art workers” munkens designsortiment

Inlagor 150 g
Omslag 300 g

Referenser tidningar:
Hemslsjd
Aventyr

www.arcticpaper.com




Identitet - Applicering




Bl

MALA

“Med o8 46 nésa.



